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RESUMO

A proposta desse trabalho € demonstrar que a sociedade contemporanea é menos
uma sociedade de consumo e mais uma sociedade ideologizada pelo consumo.
Além disso, visa discutir os rebatimentos que os atuais padrbes de producéo e
consumo trazem para 0 meio ambiente. Numa perspectiva marxiana e marxista trata
do processo de producdo capitalista, entendendo-o0 como um processo Unico, com
fases distintas — producao, distribuicdo, circulacdo e consumo — que se pressupoe,
se entrelacam e sdo mutuamente determinantes. Num segundo momento, aborda a
producdo da mercadoria na sociedade capitalista, discutindo como o capitalismo
através de suas “artimanhas”. a estética da mercadoria, a obsolescéncia planejada
e a inovagao estética — sucumbe o valor de uso das mercadorias ao valor de troca,
contribuindo assim na construgcdo da ideologizacdo do consumo na sociedade
contemporanea. Para finalizar, discute os impactos sociais e ambientais que 0s

atuais padrdes de producao e consumo vém trazendo para 0 meio ambiente.
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INTRODUCAO

A chamada sociedade de consumo vem sendo pauta de estudos de diversos
autores no mundo contemporaneo. Uma das correntes que vem tendo grande
repercussao esta associada aos estudos culturais e as teorias da pds-modernidade.
Esses estudos partem do principio de que vivemos numa sociedade de consumo,
caracterizada como sociedade simbdlica, de sinais e significados, que possibilita a
construcdo e fortalecimento das identidades individuais e sociais através da
aquisicdo de bens. Além disso, aceitam a tese de que o fator organizador da
sociedade contemporanea encontra-se na esfera do consumo e ndao na da
producdo. Nessa perspectiva apontam para o crescimento da liberdade de escolha
dos cidadaos-consumidores, conectada com uma mudangca na orquestracdo da
demanda de consumo.

Este artigo utiliza um quadro tedrico bastante distinto, pois ao contrario
dessas formulacdes, parte-se da tese de que a sociedade contemporanea é menos
uma sociedade de consumo mais uma sociedade ideologizada pelo consumo. Isso
fica claro quando se constata que uma parcela muito pequena da humanidade tem
acesso a chamada “sociedade do consumo”. Um outro principio diferente das
formulacdes das teorias pos-modernas esta relacionado a defesa da centralidade da
producao/trabalho como fator organizador da sociedade e ndo do consumo, como
essas teorias defendem. Por fim, o consumo é entendido como uma das fases de
um unico processo que inclui a producéo, a distribuicéo, a circulacao e, finalmente, o
préprio consumo.

E a partir desses pressupostos que este artigo discutird o processo de
producdo na sociedade contemporanea, procurando explicitar suas mediacdes,
determinacdes e contradi¢cdes e a partir da tradicdo marxiana e marxista; demonstrar
gue a sociedade contemporanea € menos uma sociedade de consumo e mais numa
sociedade ideologizada pelo consumo. Além disso, visa apresentar os rebatimentos

gue os atuais padrdes de producdo e consumo trazem ao meio ambiente.

1 PRODUCAO, DISTRIBUICAO, CIRCULACAO E CONSUMO:
ENTRELACAMENTOS E DETERMINACOES
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Para a tradicdo marxiana o processo de producdo capitalista € uma forma
historicamente determinada do processo social de producdo em geral. Esse regime
tanto € um processo de producdo das condicBes materiais da vida humana, quanto
um procedimento que, a partir de relagdes historicas-econémicas de producao
especificas, produz e reproduz essas mesmas relacdes de producdo. Desse modo
existe uma indissociavel relacdo entre a producdo de bens materiais e a forma
econbmica em que é realizada. Nessa perspectiva a sociedade € entendida como
resultado da totalidade dessas relacbes sociais determinadas, nas quais 0s
individuos entram durante o processo de reproducao de sua vida.

Para se entender o processo de producdo capitalista € importante clarificar
como se da o processo de producédo, de distribuicdo, de circulagdo e de consumo
nessa sociedade. Segundo o autor de O Capital, a producdo, a distribuicdo, a
circulacdo e o consumo sdo fases distintas de um processo Unico, pressupostas
uma das outras, entrelacadas e mutuamente determinantes. Nesse processo cabe a
producdo a determinacédo fundamental, ela é o ponto de partida sempre recorrente
do processo, sua razdo de ser mais essencial. O entrelacamento e as
determinacdes existentes nessas fases podem ser identificados no proprio
movimento desse processo como se pode ver a seguir.

Para Marx (1982), na producdo, os membros da sociedade apropriam-se
(produzem) dos produtos da natureza para as necessidades humanas; a distribuicao
determina a proporcao dos produtos de que o individuo participa; a troca fornece-lhe
0s produtos particulares em que queira converter a quantia que Ihe coube pela
distribuicdo; e, finalmente, no consumo, os produtos convertem-se em objetos de
desfrute, de apropriagéo individual. A producgéo cria 0s objetos que correspondem as
necessidades; a distribuicdo os reparte de acordo com as leis sociais; a troca reparte
de novo o que ja esta distribuido, segundo a necessidade individual; e, finalmente,
no consumo, O produto desaparece do movimento social, convertendo-se
diretamente em objeto e servidor da necessidade individual. Nesse movimento a
producdo aparece como ponto inicial e o como consumo ponto final; a distribuicédo e
troca aparecem como 0 meio-termo.

Procurando identificar os entrelacamentos e as determinacbes existentes
nesse processo, 0 autor aponta inicialmente as relagcdes mediadoras entre a producao
e 0 consumo. A esse respeito afirma que “a producédo € mediadora do consumo, cujos

materiais cria e sem 0s quais néo teria objeto. Mas o consumo é também mediador da
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producéo ao criar para produtos o sujeito, para o qual séo produtos. O produto recebe
seu acabamento final no consumo” (MARX, 1982, p. 7). Para o autor consumo produz
duplamente a producéo: primeiro, porque o produto ndo se torna produto eficaz sendo
no consumo; segundo, 0 consumo cria a necessidade de uma nova producdo, ou
seja, o fundamento ideal, que mexe internamente a produc¢do. Além disso, 0 consumo
cria, do mesmo modo, o objeto que atua na produgcdo como determinante da
finalidade. Nesse processo é importante destacar que, se a producao oferece o objeto
do consumo em sua forma exterior, ndo é menos claro que o consumo pde
idealmente o objeto da producdo, como imagem interior, como necessidade, como
impulso e como fim.

Ainda em relacdo as mediacdes existentes entre producdo e consumo, Marx
(1982) ressalta que a producao fornece os materiais, 0 objeto, mas ndo é somente o
objeto que a producdo cria para 0 consumo, uma vez que determina também seu
carater da o seu acabamento e o0 modo de consumo. Portanto a producédo cria o
consumidor.

Quanto as determinacdes existentes entre essas duas fases, o referido autor
entende que a producdo engendra o consumo ao fornecer o material, ao determinar o
modo de consumo e, por ultimo, ao gerar no consumidor a necessidade dos produtos,
que, de inicio, foram postos por ela como objetos. De igual modo, o consumo
engendra a disposicdo do produtor, solicitando-lhe a finalidade da producédo sob a
forma de uma necessidade determinante.

Além dessas mediacdes e determinacfes, Marx aponta as identidades entre a
as duas fases. Essas identidades aparecem de modo triplo: a primeira, seria uma
identidade imediata, na qual a producdo é consumo e o consumo € producdo. A
segunda identidade estéa relacionada a uma dependéncia reciproca dessas fases, ou
seja, a producéo cria 0 material para o0 consumo como objeto exterior, 0 consumo cria
a necessidade como objeto interno, como finalidade da producé&o. Essa reciprocidade
faz Marx (1982, p. 9) concluir que “sem produgéo ndo ha consumo, sem consumo néo
existe produgao”. A ultima identidade desfaz completamente a possivel interpretacéo
mecanicista de que producdo é consumo e consumo € producédo, pois sabiamente,
numa perspectiva dialética ele afirma: “a produgédo nao é imediatamente consumo,
nem consumo € imediatamente producdo, igualmente a produgdo ndo é apenas um

meio para o consumo, nem o consumo um fim da produgao” (MARX, 1982, p. 9).
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Em relacdo a producao e a distribuicdo o autor diz que, numa percep¢do mais
corriqueira, a distribuicdo aparece como reparticdo dos produtos como se fosse
abduzida da producéo, autbnoma dela. No entanto, antes de ser distribuicdo dos
produtos, ela é, primeiro, distribuicdo dos instrumentos de producédo, e, segundo,
distribuicdo dos membros da sociedade pelos diferentes tipos de producao, o que é
uma determinagdo ampliada da relagéo anterior. Nesse contexto, a distribuicdo dos
produtos é o resultado dessa distribuicdo que é incluida no préprio processo de
producao, cuja articulacdo determina. Nessa perspectiva considerar a producdo sem
ter em conta essa distribuicdo, nela incluida, € um devaneio, visto que a distribuicdo
dos produtos € implicada por essa distribuicdo que constitui, na origem, um fator da
producdo. Enfim, as necessidades do consumo determinam a producdo. Uma
reciprocidade de acao ocorre entre os diferentes momentos.

A partir dessas reflexdes fica claro que o consumo é parte de um processo
anico que inclui ainda, a producao, a distribuicdo e a circulacdo. Um processo cujas
fases sdo pressupostas, entrelacadas e determinantes, porém andalogas. Neste

sentido Marx (1982, p.13) conclui:

o resultado a que chegamos néo é que a producéo, a distribuigédo, o
intercambio, 0 consumo, sdo idénticos, mas que todos eles séo
elementos de uma totalidade, diferencas dentro de uma unidade.

Ao fazer essa afirmacao o autor reforga, mais uma vez, a idéia de que cada
um desses elementos (producao, distribuicdo, circulacdo e consumo) participa de
Unico processo, sdo elementos de uma totalidade, porém distintos. Essa distingao
significa que cada elemento possui suas caracteristicas, seus movimentos, 0 que
possibilita uma diferenciagéo entre eles.

Em relacdo especificamente ao consumo pode-se dizer que ele é a
concretizacdo do trabalho e da producédo. No entanto, sob o capitalismo, o consumo
torna-se consumo de produtos criados por outros, de quem o propdsito primeiro ndo
foi a satisfacdo de uma necessidade, mas a obtencédo de lucro. Sob tais condicbes o
consumo pode se tornar alienado.

Além de o consumo ser o resultado do produto do trabalho humano e a
maneira pela qual os seres humanos se mantém e se reproduzem como individuos e
como individuos sociais, na sociedade capitalista ele assume a forma de consumo

de mercadorias, fortemente integrado as atividades relacionadas a producéo e ao
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trabalho. Nesse contexto, as mercadorias passam a ter uma importancia
fundamental. Marx, em O Capital, ja vislumbra esse valor e relaciona a mercadoria

com a riqueza das sociedades. Nesse sentido ele diz:

a rigueza das sociedades onde rege a producdo capitalista
configura-se em imensa colecdo de mercadorias, e a mercadoria
isoladamente considerada, € a forma elementar dessa riqueza.
(MARX, 1988, p.41)

Sendo assim entende-se que é fundamental conhecer criticamente o
processo de producdo de mercadorias, suas contradigcdes, assim como o papel da
estética da mercadoria na construcdo da ideologizacdo do consumo na sociedade

contemporanea. E sobre essa categoria que o préximo item vai tratar.

2 A PRODUCAO DA MERCADORIA NA SOCIEDADE CAPITALISTA

Na concepcao de Marx (1988), a mercadoria € um objeto externo, uma coisa
qgue, por suas qualidades, atende as necessidades humanas, seja qual for a
natureza e a origem delas. Nado importa de que maneira atende a necessidade
humana, como meio de sustento, como objeto de consumo, ou, indiretamente meio
de producéo.

Toda mercadoria apresenta uma contradicdo: o valor de uso e o valor de
troca. O valor de uso esta relacionado a utilidade de um objeto, é esta utilidade que
faz dele um valor de uso. No entanto, esta utilidade néo é algo aéreo, é determinada
pelas propriedades materialmente inerentes as mercadorias, so existe através delas.
O valor de uso parece ser pressuposicdo necessaria para a mercadoria, mas nao
reciprocamente, pois ser mercadoria parece ser determinacao indiferente para o
valor de uso. Para ser valor de uso, a mercadoria precisa confrontar-se com a
necessidade particular para a qual é objeto de satisfacdo e sO se realiza com a
utilizacdo ou o consumo.

O valor de troca de uma mercadoria nao € visivel em seu proéprio valor de uso,
mas revela-se de todo independente de seu valor de uso. Um valor de uso ou um
bem sO possui valor, porque nele esta corporificado, materializado, o trabalho
humano abstrato. Segundo Marx (1988, p. 44), se aferi a grandeza desse valor “por
meio da quantidade da substancia criadora de valor nele contida, o trabalho”. Nesse
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sentido, o valor da mercadoria representa trabalho humano, dispéndio de trabalho
humano em geral isto é, trabalho social. O tempo de trabalho contido em uma
mercadoria é o tempo necessario para a sua producéo, ou seja, o tempo de trabalho
requerido para produzir um novo exemplar da mesma mercadoria, sob condicdes de
producgédo gerais dada.

As mercadorias vém ao mundo sob a forma de valores de uso, de objetos
materiais, como ferro, linho etc, no entanto, s6 sdo mercadorias por sua duplicidade:
por serem ao mesmo tempo objetos Uteis e veiculos de valor. Ao assumirem a
afeicdo de mercadorias, possuem duas formas: a forma natural e a de valor. As
mercadorias sO encarnam valor a medida que sdo expressdes de uma mesma
substéancia social: o trabalho humano. Seu valor €, portanto, uma realidade social, s
podendo manifestar-se na relacdo social da troca de uma mercadoria por outra.
Marx (1988) parte assim do valor de troca, ou da relagédo de troca das mercadorias,
para chegar ao valor ai escondido.

Nesse sentido, o autor da uma grande contribuicdo ao desvendar o que ele
denomina de segredo da mercadoria, ou fetichismo da mercadoria. Esse segredo é
revelado ao explicar que, num primeiro momento, a mercadoria sugere ser fato
banal, prontamente acessivel, mas, a partir de uma andlise mais profunda, pode-se
perceber que ela € algo muito estranho, “cheia de sutilezas metafisicas e espertezas
teoldgicas” (MARX, 1988, p.79). Para ele esse mistério ndo esta relacionado ao

valor de uso, nem tampouco aos fatores determinantes do valor, mas sim por:

encobrir as caracteristicas sociais do proprio trabalho dos homens,
apresentando-as como caracteristicas materiais e propriedades
sociais inerentes aos produtos do trabalho; por ocultar, portanto a
relacdo social entre os trabalhos individuais dos produtores e o
trabalho total; ao refleti-la como relacdo social existente, & margem
deles, entre os produtos do seu préprio trabalho. ( MARX, 1988, p. 81)

Através dessa dissimulacao, ou seja, do fetiche das mercadorias, os produtos
do trabalho tornam-se mercadorias, coisas sociais, com propriedades perceptiveis e
imperceptiveis aos sentidos. Assim, uma relagéo social definida, estabelecida entre
0os homens, assume a forma fantasmagorica de uma relacéo entre coisas.

Para Netto e Braz (2007), isso acontece, pois é proprio da producdo mercantil
ocultar a caracteristica social do trabalho. Para eles, quando a producdo mercantil

esta desenvolvida para produzir as mercadorias, € fundamental uma ampla divisdo
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do trabalho. Existem diversos ramos de producdo e, na composicdo de uma soé
mercadoria, entram muitas outras, originando uma grande vinculacdo reciproca
entre todos os produtores, 0 que significa ser o trabalho de cada um deles (trabalho
privado) parte do conjunto do trabalho da sociedade (trabalho social) e s6 ser
possivel no seu interior. Contudo, ressaltam, como se trata de um produtor privado,
ele administra isoladamente, privadamente, a sua producdo, atuando
independentemente dos outros produtores e, por isso, o seu trabalho, parte do
trabalho social, aparece-lhe como trabalho privado. Sendo assim o produtor sé se
confronta com o carater social do seu trabalho no mercado: sua interdependéncia
em face dos outros produtores evidencia-se no momento de compra-venda das

mercadorias. Nesse sentido, Netto e Braz (2007, p. 92) explicam que

as relacbes sociais dos produtores aparecem como se fossem
relacbes entre as mercadorias, como se fossem relacdes entre
coisas. A mercadoria passa ser, entdo a portadora e a expressao
das relacdes entre os homens.

Ainda quanto as relacdes sociais ocultas, os autores concluem que a troca
mercantil € regulada por uma lei ndo resultante do controle consciente dos homens
sobre a producdo (a lei do valor). A medida que o movimento das mercadorias
apresenta-se independentemente da vontade de cada produtor, opera-se uma
inversdo: a mercadoria criada pelos homens aparece como algo que Ihes é alheio e
os domina. A criatura (mercadoria) revela um poder que passa a subordinar o
criador (homens). No mercado, a mercadoria realiza esta inversao: enquanto as
relacbes sociais, relacbes entre os homens, aparecem como relagcbes entre as
coisas, as relacbes entre os produtores mostram-se como relacbes entre
mercadorias.

A analise marxiana até aqui realizada é vital para a compreensao da logica do
capital na sociedade capitalista. Ademais, a sociedade capitalista contemporanea
caracterizada pela financeirizagdo da economia e por uma profunda crise,
apresenta, além das determinacdes citadas anteriormente, novas caracteristicas que
precisam ser desveladas para enfrentamento do capital. Por essa razdo nos
préximos itens serdo discutidos estudos de varios autores, que, numa perspectiva
marxista vém contribuindo para desvelar o processo metabdlico do capital na

sociedade contemporanea, corroborando para amparar a hipotese deste artigo de
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que a sociedade contemporanea é uma sociedade ideologizada pelo consumo e nao

uma “sociedade de consumo”.

3 A LOGICA DA PRODUCAO DAS MERCADORIAS NA SOCIEDADE ATUAL E
AS ARTIMANHAS DO CAPITALISMO CONTEMPORANEO

Um dos tracos marcantes do sistema do capital € a completa subordinacéo
das necessidades humanas a reproducao do valor de troca — no interesse da auto-
realizacdo do capital. Para Mészaros isso contrasta com as praticas produtivas do
mundo antigo. Nos Grundisse Marx (apud MESZAROS, 2006, p.606) diz que

na antiguidade a riqueza néo aparece como finalidade da producéo
(...). A questéo é sempre que modo de propriedade cria os melhores
cidadaos. A riqueza aparece como um fim em si mesmo apenas entre
0S poucos povos comerciais — monopolistas do comércio de longa
distancia — que viviam nos intersticios do mundo antigo, como 0s
judeus na sociedade medieval. Portanto a antiga visdo na qual o ser
humano aparece como a finalidade da producdo, que néo leva em
consideracdo o seu limitado carater nacional, religioso ou politico,
parece muito grandiosa quando comparada ao mundo moderno no
gual a producéo aparece como 0 objetivo da humanidade e a riqueza
como objetivo da producdo.

Mészaros (2006) explica que, para tornar a producdo de rigueza a finalidade
da producado, foi necessario separar o valor de uso do valor de troca, sob a
supremacia do ultimo. Para ele, essa caracteristica € um dos segredos do sucesso
da dindmica do capital e passa a se constituir entre outros, como elemento
fundamente do capitalismo contemporaneo. Ressalta que isso acontece, pois a
finalidade fundamental do capital € expandir constantemente o valor de troca, sendo
todas as demais necessidades dos individuos, desde as mais béasicas e mais
intimas, até as mais variadas atividades de producdo, materiais e -culturais,
subordinadas ao capital.

Haug (1997, p.25) reforca as reflexdes anteriores, observando que a
producdo de mercadorias na sociedade capitalista ndo tem como alvo a produgéo de
determinados valores de uso como tais, mas a producdo para a venda, e nesse
sentido, afirma que “da perspectiva do valor de troca, o valor de uso é apenas uma
isca”, ou seja, um meio de transformar em dinheiro o valor de troca da mercadoria.

Além disso, na manifesta¢do do valor de uso - considerado o ato de compra em si —
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desempenha tendencialmente o papel de mera aparéncia. Ainda para o autor, a
aparéncia nesse processo torna-se fundamental na consumacao do ato de compra,
enquanto ser. Dessa forma afirma: “o0 que é algo, mas nao aparece ser, nao é
vendavel. O que parece ser algo é vendavel’ (HAUG, 1997,p. 26). Para ele a
estética da mercadoria € um portador de uma funcdo econémica a medida que a
beleza se desenvolve a servico da realizacdo do valor de troca. Essa beleza é
agregada a mercadoria com o objetivo de excitar no consumidor o desejo de posse,
motivando-o assim, a compra-la. Nesse sentido, pode-se dizer que a estética da
mercadoria contribui no processo de subordinagéao do valor de uso ao valor de troca.

Ainda para Haug (1997) desde o inicio do capitalismo, na relagdo de
interesses de troca, a disposicdo para a tecnocracia da sensualidade situa-se
economicamente na subordinacdo do valor de uso ao valor de troca. Uma vez que,
com o incremento da produgcdo privada de mercadorias, produzem-se
essencialmente valores de troca e ndo “meios de sobrevivéncia’ essencialmente
sociais - meios para a satisfacdo das necessidades. Portanto, todo produto de uma
produgao privada “é uma isca, com a qual se pretende atrair a esséncia o outro, o
seu dinheiro” (MARX, apud HAUG, p. 27).

Para que a subordinacdo do valor de uso ao valor de troca tenha vigéncia é
necessaria uma “imposicao” dessas condigbes, objetivadas e alienadas, sobre os
trabalhadores, com um poder separado de mando sobre eles. Essa “imposi¢ao”
acontece, pois o capital constitui uma estrutura totalizante de organizacao e controle
do metabolismo societal, & qual todos devem se adaptar.

Nesse processo de “imposi¢cao” o papel da ideologia é fundamental, pois é
necessario que o trabalhador va internalizando “as necessidades e os imperativos
do capital como seus proprios, como inseparaveis da relacdo de troca”
(MESZAROS, 2006, p. 628). Desse modo, os individuos v&o aceitando a imposi¢&o
de valores de uso “capitalisticamente” viaveis como se emanassem de suas proprias
necessidades. Para Mészaros (2006) a ideologia dominante do sistema social se
afirma fortemente em todos os niveis, do mais baixo ao mais refinado. Isso leva a
dominacdo e a determinacdo de todos os valores que, muitas vezes, os individuos
nao suspeitam de que sao levados a aceitar, sem questionamento, um determinado
conjunto de valores aos quais se poderiam apresentar alternativa bem

fundamentada.
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Isto acontece, pois as necessidades humanas acima do nivel biologico tém
um conteddo e uma funcao sociais determinados por forgas externas, sobre as quais
o individuo néo tem controle algum. As necessidades sao criadas pelo sistema e
incorporadas pelo individuo, exercendo um controle sobre ele, resultando numa total
mimese, “uma identificagao imediata do individuo com sua sociedade e através dela,
com a sociedade em seu todo” (MARCUSE, 1967, p. 31). E por isso que 0s
individuos passam a se reconhecer em suas mercadorias, a encontrar a alma em
seu automovel e nos objetos que o cercam.

Para Lefebvre (1991) a publicidade tem um papel fundamental na
determinacdo de valores capitalisticos, pois a publicidade é a ideologia da
mercadoria. Para ele a publicidade além de fornecer uma ideologia do consumo,
uma representagcdo do “eu” consumidor, assume uma parte do antigo papel das
ideologias que é encobrir, dissimular, transpor o real, ou seja, as relacdes de
producdo. Ao exercer essa fungcdo a publicidade vincula o tema ideol6gico a uma
coisa a qual confere assim uma dupla existéncia, real e imaginaria. Com isso ela
“vincula os termos das ideologias e amarra, para além das mitologias, os
significantes aos significados, ja recuperados e utilizados” (LEFEBVRE, 1991, p.
116), tornando, assim, o motivo e o0 pretexto dos espetaculos mais bem sucedidos,
capturando a arte, a literatura e a ideologia. Nesse contexto a publicidade consegue
conferir a todo objeto e a todo ser humano o duplo valor como objeto (valor de uso)
e como mercadoria (valor de troca), organizando cuidadosamente a confusédo entre
esses valores em proveito do segundo deles.

Além da completa subordinacdo das necessidades humanas a reproducéo do
valor de troca e ao controle do sistema metabdlico do capital sobre o individuo, o
capitalismo contemporaneo, através da sua légica destrutiva, apresenta o que
Mészaros (2006) denomina de taxa de utlizagdo decrescente do uso das
mercadorias. Essa tendéncia prevé a reducdo do valor de uso das mercadorias,
agilizando o ciclo reprodutivo do capital. E uma técnica empregada sobretudo, na
area de consumo duraveis, como eletrodomésticos, eletrbnicos etc, que consiste em
piorar a qualidade dos produtos, levando-0os a possuir a resisténcia e durabilidade
menores, “é o0 absoletismo artificial, a deterioragdo dos produtos” (HAUG, 1997,
p.52).

Durning (1992) relata que estudos realizados na Inglaterra revelam uma

tendéncia na direcdo a essa obsolescéncia planejada. Os eletrodomeésticos datados
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de 1950 sdo muito mais sélidos, feitos em sua maior parte de metal, com suas
partes parafusadas ou soldadas. Com o passar dos anos, essas maquinas tornaram-
se mais inconsistentes, frageis, sendo a maioria delas feitas de partes de plastico
coladas, em vez de parafusadas. Atualmente, um exemplo significativo dessa
tendéncia decrescente do valor do uso dos objetos é a industria de computadores.
Um equipamento recém lancado torna-se obsoleto em pouco tempo, pois a
utilizacdo de novos sistemas passa a ser incompativel com as maquinas, que se
tornam arcaicas.

Para Mészaros (2006) a taxa de utilizacdo decrescente € uma técnica
intrinseca ao proprio capital, sendo necesséria para a sua reproduc¢do. Portanto, é
incerto afirmar que, extrapolado certo ponto da histéria do capitalismo avancado,
esse processo intrinseco ao avango produtivo em geral seja revertido da mais
integrante forma, “em que a sociedade dos descartaveis encontre equilibrio entre
produgdo e consumo, necessario para sua continua reproducdo” (MESZAROS,
2006, p. 640).

Para o referido autor, somente se a sociedade puder consumir artificialmente
e em grande velocidade (descartar prematuramente) imensas quantidades de
mercadorias, antes pertencentes a categoria de bens duraveis, € que ela se mantém
como sistema produtivo, manipulando até mesmo a aquisicdo dos chamados bens
de consumo, que sédo lancados ao lixo, antes mesmo de ser esgotada a sua vida util.
Ademais, 0 que € benéfico para a expansao do capital ndo € um incremento na taxa
com que uma mercadoria é utilizada, e sim ao contrario, o decréscimo de suas horas
de uso diario.

Além de as mercadorias serem fabricadas com uma espécie de detonador,
que déa inicio a sua autodestruicdo interna depois de um tempo devidamente
calculado, o sistema do capital, com o aumento da produtividade, desenvolveu uma
técnica denominada por Haug (1997) de inovacéo estética. Essa técnica consiste em
uma mudanca periodica da aparéncia de uma mercadoria, diminuindo a duracdo dos
exemplares de um determinado produto ainda atuante na esfera do consumo. Para
conseguir a adesédo dos trabalhadores a inovagao estética, a industria capitalista
realiza um grande trabalho ideoldgico incitando-os, produzindo o que Haug (1997)
chama de fetichizacdo da juventude e obrigatoriedade de ser jovem. Para ele a
inovagdo estética, que parece refletida nas mudancas do invélucro e no corpo da

mercadoria, é 0 seu carater fetiche. Ela leva as pessoas a acreditarem que as coisas
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como tais modificam-se por si mesmas, ocultando assim, as verdadeiras intengdes
de tentar estabelecer uma nova necessidade, com um objetivo determinante que é
“a caducidade do que existe, a sua dispensa, a sua eliminagéo, a sua repressao”
(HAUG, 1997, p. 55).

A partir desses apontamentos pode-se dizer que o capitalismo procura
através de suas “artimanhas” (como a estética da mercadoria, a ideologia, a
obsolescéncia planejada, a inovacdo estética) sucumbir o valor de uso das
mercadorias ao valor de troca. Isso acontece pois o propdsito global e a forca
motivadora do sistema capitalista ndo podem conceber a producdo de valores de
uso orientada para a necessidade, mas apenas a bem sucedida
“valorizacao/realizacdo e a constante expansao da massa de riqueza material
acumulada” (MESZAROS, 2006, p. 625). Sendo assim, todas as formas de
mitificagdo s&o utilizadas tanto para exorcizar o valor de uso na sociedade, como
também para torna-la cada vez mais ideologizada pelo consumo.

A prevaléncia da ideologia do consumo na sociedade contemporanea é
refletida de forma objetiva e subjetiva na vida das pessoas. Os consumidores
modernos passam a identificar-se pela formula: “eu sou = o que consumo” (FROMM,
1976, p. 45), portanto ser feliz, ter qualidade de vida na sociedade capitalista,
passou equivocadamente a estar relacionado com o consumir, com o ter. Para
Baudrillard (1995), o mito da felicidade na sociedade de consumo € aquele que
recolhe e encarna o mito da igualdade. Desse modo, a felicidade, independente de
signos, sem necessidade de provas, encontra-se excluida, porque para ser veiculo
da igualdade ela precisa ser mensuravel em objetos e signos do conforto e ndo na
possibilidade de o individuo realizar-se por si mesmo, no respeito a natureza, no
desenvolvimento das relacdes humanas, nas expressfes naturais e artisticas, na
propriedade intelectual.

Para Fromm (1976) a sociedade por estar tdo empenhada em adquirir
propriedade e obter lucro apenas raramente, percebe que o modo de “ter” ndo passa
de uma das orientages possiveis e ndo o Unico modo de vida aceitavel. E por isso
gue uma posicao critica em relacdo ao estilo de vida baseado no conforto, no “ter”
parece ocupar lugar limitado, pois adquirir, possuir e obter lucro séo direitos
sagrados e inaliendveis do individuo da sociedade capitalista. Fromm (1976, p. .81)
ilustra essa dificuldade quando declara: “(...) onde e como adquiri minha

propriedade, e o que faco com ela s6 a mim interessa e mais ninguém, desde que
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eu ndo viole a lei, meu direito é irrestrito e absoluto”. O autor conclui afirmando que
as normas com quais a sociedade funciona moldam o carater dos seus membros
(carater social) e na sociedade contemporanea séo desejos de obter objetos e lucro.

Por tudo isso, pode-se dizer que a légica mercantil e a ideologia do consumo,
invadiram e saturaram o conjunto das relacdes sociais. No entanto é importante
ressaltar que essa constatacdo difere do entendimento de que a sociedade
contemporanea € uma sociedade de consumo, pois o capitalismo, apesar de ter
esgotado o consumo de massa do ponto de vista do capital, ndo conseguiu, do
ponto de vista das demandas sociais efetivas, atender a maioria da populagéo. E
sobre essa iniquidade da sociedade de consumo e seus rebatimentos no meio

ambiente que o proximo item vai tratar.

4 CONSUMO, INIQUIDADE E MEIO AMBIENTE

Quando se afirma ser a sociedade atual mais ideologizada pelo consumo do
gue uma sociedade de consumo, ndo significa a falta de reconhecimento dos
avancos ocorridos na esfera do consumo na sociedade capitalista, eles existem,
mas para uma parcela pequena da humanidade.

Nao hd como negar que a economia capitalista revelou-se competente em
aumentar a producdo, gerando um consumo incomum na histéria da humanidade. E
importante ressaltar que boa parte desse consumo de massas nao surgiu
espontaneamente, mas através de lutas dos movimentos sindicais e sociais,
especialmente na Europa nos séculos XIX e XX. Estes movimentos forcaram
politicamente a elevacdo do nivel de renda, da capacidade de poupanca e das
condicdes de habitacdo, salde e educacdo das classes trabalhadoras. Para
Przeworski (apud PADUA, 2003, p. 19) a partir dos meados da década de 50 do
século XX a massa trabalhadora tornou-se “capaz de consumir muito mais do que
sonhariam as elites do mundo pré-moderno, ao passo que as elites passaram a
consumir um nivel que ultrapassa qualquer medida anterior”.

Para Harvey (2003) essa expansdo do consumo, juntamente com a emulagao
do consumismo, do modo de vida e das formas culturais norte-americana, tém
contribuido globalmente para o processo de acumulagédo interminavel do capital.
Além disso, para ele o consumismo estimulado nos EUA é a base da paz social e

sempre foi usado para afastar a ameaca comunista.
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E importante salientar que a configuracdo desse campo de consumo esta
restrita ao universo minoritario dos paises capitalistas avancados e das elites sociais
de outros paises. Uma parcela minoritaria da humanidade, cerca 1,2 bilhdes de
pessoas, logrou entrar no mercado de massas do capitalismo afluente. Essa parcela
de 20% da humanidade é responsavel por cerca de 80% do consumo anual de
energia e recursos do planeta, sendo também responséavel pela producdo de cerca
de 80% da poluicdo, inclusive daqueles processos que geram riscos globais
(PADUA, 2003).

Segundo Carley e Spapens (apud PADUA, 2003) é possivel dividir a
humanidade em trés grandes blocos, no que se refere ao consumo de recursos do
planeta. O bloco | é formado por 1/5 da humanidade (cerca de 1,2 bilhdes de
pessoas) e corresponde ao grupo do alto consumo. Esse grupo se confunde com os
paises da Organizacdo para Coopera¢do Econbémica e Desenvolvimento — OECD e
é responsavel por 82,7% do PIB mundial, 81,2% do comércio mundial e 50% da
producdo de grdos. Também é responsavel pelo consumo de 60% dos fertilizantes,
92% dos carros privados, 75% de energia, 80% do ferro e aco, 81% de papel, 85%
dos produtos quimicos e 86% do cobre e aluminio. O bloco Il é formado por 3/5 da
humanidade (cerca de 3,6 bilhdes de pessoas) considerados com sendo de renda
média. O grupo é responsavel por 15,9% do PIB e 17,8% do comércio mundial,
produz cerca de 30% a 40% dos alimentos primarios. Também € responsavel por
cerca de 10-15% do consumo energético e da producédo industrial do planeta. O
Bloco Il é formado por 1/5 dos mais pobres da humanidade (cerca de 1,2 bilhdes de
pessoas). O bloco é responsavel por 1,4% do PIB mundial e 1% do comércio
mundial. Esse 1/5 da humanidade, e mais outro 1/5 que foi incluido no bloco I, ndo
tem acesso, a ndo ser em casos excepcionais, a veiculos aéreos ou motorizados, a
eletricidade, a telefone, a computadores, a internet; isso sem falar das necessidades
béasicas.

Os numeros acima demonstram que o comeércio global, e os avancos
tecnolégicos atendem uma minoria, apesar de modificar o conjunto do ambiente
global, degradando o ambiente de toda a humanidade. Uma outra questéao levantada
por Padua (2003) é que ndo se pode pensar esses blocos em termos de paises. E
claro que o alto consumo concentra-se nos Estados Unidos, Canadé, Australia,
Nova Zelandia, Japdo e Europa Ocidental, mas ndo se pode ficar preso a uma

interpretacdo apenas nas diferencas entre paises, pois existem castas internacionais
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de consumo. Desse modo é possivel identificar setores minoritarios nos paises da
OECD que possuem padréo de pobreza e consumo equivalente ao bloco Il e mesmo
ao lll.

Uma outra constatacdo que se pode fazer a partir dos dados apresentados, é
que esse tipo de qualificacdo, estabelecendo niveis de consumo de recursos
naturais e, consequentemente, de impacto ambiental, ajuda a suplantar alguns dos
conceitos ilusérios mais generalizados: de que o planeta esta sendo destruido pelo
conjunto da humanidade. Os numeros deixam claro que a responsabilidade pela
destruicdo ambiental cabe, de forma quase total, a minoria de 1/5 da humanidade.
Os 2/5 mais pobres geram um impacto bastante pequeno sobre esse processo de
destruicdo, consumindo pouquissima matéria/energia e gerando pouquissimos
dejetos. O impacto de sua acao pode ser consideravel em termos locais, mas nao se
compara ao dano global causado pela minoria de alto consumo. Os 2/5 que podem
ser classificados de consumo médio produzem um impacto global maior se
comparado a este Gltimo, mas mesmo assim pouco relevantes (PADUA, 2003).

Pesquisa realizada pela Wordwilde Fud for Nature — WWF, uma das mais
renomadas Ongs ambientalistas também corrobora com essa andlise. Pois ao
analisar os padrbes globais de consumo e o impacto sobre 0 meio ambiente,
utilizando dados sobre uso da terra produtiva, recursos maritimos e emissfes de
diéxido de carbono, quantificou a pressdo exercida por consumidores médios nos
ecossistemas naturais. Ao comparar a pressao per capita e nacional em varios
paises e regides verificou-se que a pressao per capita das nacdes industrializadas é
quatro vezes maior em relacdo a dos paises de menor renda. Acima da meédia global
estdo os EUA e nacbes da Europa Ocidental e da Asia Centro-Oriental. E importante
ressaltar que os paises ricos (menos de 20% da populacdo planetaria) séo
responsaveis por cerca de 80% do consumo privado mundial, enquanto os pobres
(cerca de 35% da populacdo da terra) representa apenas 2% do total do consumo
privado. Vale dizer que se a América Latina, a Asia, e a Africa tivessem o mesmo
padrdo de consumo dos paises ricos, seriam necessarios mais dois planetas Terra
para atender essa demanda.

Os atuais padrdes de producdo e consumo Sao injustos socialmente e
insustentiveis ecologicamente. Essa problemética tem levado uma intensa
discusséo na sociedade e, principalmente, no movimento ambientalista com diversos

entendimentos. Uma das correntes do movimento ambientalista avalia que os



123

padrées de producdo e consumo estdo nas raizes da crise ambiental e considera
que a critica ao consumismo € uma contribuicdo para uma sociedade sustentavel.
N&o resta duvida, pelos dados ja apresentados, que os padrdes de producdo e
consumo vém gerando grandes impactos sociais e ambientais. Nesse contexto,
pode-se afirmar que a luta por uma sociedade mais democratica passa, entre outros,
por uma critica ao consumismo, e, principalmente pela dendncia da iniqlidade na
distribuicdo do consumo no planeta. No entanto, defini-los como causa da crise
ambiental parece ser um equivoco ecoldgico.

Definir a crise ambiental apenas enquanto um problema relacionado aos
padrées de producdo e consumo, aos estilos de vida e ao consumismo das elites,
parece um contra senso, pois as causas da crise ambiental devem-se a um conjunto
de variaveis interconexas que se ddo em bases sociais, econdmicas, culturais e
politicas, estruturalmente desiguais, que conformam a sociedade capitalista. Para
Bihr (apud ANTUNES, 2006) o modo de producao capitalista em seu conjunto, ao
submeter a natureza aos imperativos abstratos da reproducao do capital, engendra a
crise ecologica. Dentro do universo do capitalismo, o desenvolvimento das forcas
produtivas convertem-se em desenvolvimento das for¢cas destrutivas da natureza e
dos homens.

Para Foladori (2007) as causas da crise ambiental ndo estédo relacionadas a
industria, ao desenvolvimento tecnolégico, mas sdo de responsabilidade das
relacdes sociais (no caso as capitalistas). Afirma ainda que um olhar superficial pode
nao ver esta especificidade devido ao resultado geral da poluicdo e da depredacao
abranger todas as sociedades humanas, independentemente de sua especificidade
histérica. Para o referido autor a producéo capitalista implica tendéncias exclusivas e
a primeira delas é a producéo ilimitada. O crescimento ilimitado da producéo é visto
por muitos autores como causa da poluicdo e depredacédo também ilimitadas, mas
essa tendéncia ilimitada a producdo ndo é uma consequéncia natural da espécie
humana e sim particularmente da producao capitalista. Para finalizar Foladori (2007)
afirma que “ a tendéncia a produgéo ilimitada € o resultado direto e necessario de
uma organizacao econdémica que gira em torno da producdo e do lucro e ndo da
satisfacao das necessidades”.

A partir dessas reflexdes pode-se dizer que as causas dos problemas

ambientais sao expressdes dos modos de apropriacdo e uso dos recursos naturais,
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7

consequentemente € impossivel perceber a crise ambiental sem partir da

compreensao da dinamica da sociedade capitalista.

CONSIDERACOES FINAIS

Para finalizar este artigo € possivel afirmar que existe uma enorme ilusao
ideologica presente na nogcao de que a sociedade contemporanea é uma “sociedade
de consumo”, pois esta existe somente para 20 a 40% da populagdo mundial. Além
dessa sociedade ndo atender nem a metade da populacdo mundial com bens de
consumo de primeira necessidade, os dados apresentados sobre atuais padrdes de
producdo e consumo revelam uma perversidade e uma iniquidade na distribuicdo do
consumo no planeta, é por isso que tais padrbes sdo considerados socialmente
injustos e moralmente indefensaveis.

Se de um lado a sociedade contemporanea nao pode ser considerada uma
sociedade de consumo, ja que grande parte da populacdo nédo tem acesso nem ao
menos as suas necessidades basicas, por outro lado essa mesma sociedade vive o
paradoxo de ser cada vez mais ideologizada pelo consumo. Uma ideologia que
satura o conjunto das relagdes sociais, impingindo uma total subordinacdo das
necessidades a reproducéo do valor de troca. Para que essa ideologizacédo aconteca
o capitalismo ndo mede esforcos e nem lhe falta a criatividade. Séo utilizadas
técnicas como a estética da mercadoria e a obsolescéncia planejada, com objetivo
maior de impor todos os valores do capital, levando os individuos a acreditarem que
nao existe um outro jeito possivel de organizar a sociedade.

Por fim é importante mais uma vez ressaltar que, apesar de reconhecer que o
estilo de vida das elites dos paises ricos e em desenvolvimento ter um alto custo
social e ambiental, € um equivoco ecologico relacionar as causas da crise ambiental
apenas aos padrbes de producdo e ao consumo da sociedade contemporanea.
Reafirmando o que ja foi dito, as causas e as manifestacbes da crise ambiental

contemporanea sao exclusivas das relacdes capitalistas.

REFERENCIAS

ANTUNES, R. Os sentidos do trabalho. Sado Paulo: Boitempo, 2006.



125

BAUDRILLARD, Jean. A sociedade de consumo. Rio de Janeiro: Elfos, Lisboa:
Edigbes 70, 1995.
DURNING, A. Hou much is enough? the consumer society and the future of the
earth. Neuw York: W. W. Norton&Company, inc.1992.
HARVEY, D.. O novo imperialismo. S&o Paulo: Loyola, 2003.
HAUG, W. F. Critica da estética da mercadoria. S&do Paulo: UNESP,1997.
FOLADORI, G. Limites do desenvolvimento sustentavel. Campinas: Unicamp,
2001.

. O capitalismo e a crise ambiental. Disponivel em:
<http: www.revistaoutubro. Com.br/edi¢des/05/out> Acesso em 25 set. 2007.
FROMM, E. Ter ou ser. Rio de Janeiro: Guanabara, 1976.
LAZZARINI, M.; GUNN, L. Producéo e consumo sustentaveis. In: CAMARGO, A,;
CAPOBIANCO, J. P. R.; OLIVEIRA, J. A. P. (Org.). Meio ambiente Brasil: avangos
e obstaculos p6s-Rio 92. Sao Paulo: Estacao Liberdade; Instituto S6cioambiental;
Rio de Janeiro: Fundacédo Getulio Vargas, 2002. p. 414 — 433.
LEFEBVRE, H. A vida cotidiana no mundo moderno. S&o Paulo: Atica, 1991.
MARCUSE, H. A ideologia da sociedade industrial. Rio de Janeiro: Zahar, 1967.
MARX, K. Para critica da economia politica: saléario, preco e lucro. Sdo Paulo:
Abril Cultural, 1982.

. O capital: critica da economia politica, livro I, v. | (O processo de
producao do capital). Rio de Janeiro: Civilizacdo Brasileira, 1988.
MESZARQOS, I. O poder da ideologia. Sdo Paulo: Boitempo, 2004.

. Para além do capital. Sdo Paulo: Boitempo, 2006.
NETTO, J. P.; BRAZ, M. Economia politica. 2.ed. Sdo Paulo: Cortez, 2007.

PADUA, J. A.; LERQY, P.P. Producéo, consumo e sustentabilidade: a divida
ecoldgica brasileira. Projeto Brasil sustentavel e democratico. 2.ed. Rio de Janeiro:
Fase, 2003. ( Série Cadernos de Debate, n.6)

WWE. Disponivel em: www.panda.org/livingplanet/lpr00. Acesso em 20 jun 2006.



